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Eventlocation mit Charakter: Das Kesselhaus, prapariert fur eine Modenschau von Karo Kauer.

MULTI-PROJEKT BUNTWEBEREI

Loom Hotel und
mehr an der Fils

Der Unternehmer Filippo Salvia hat eine einstige Weberei in Eislingen umgestaltet
und diversen Nutzungen zugefuhrt. Eine davon ist ein schmuckes Hotel mit Skybar.

as Loom Hotel ist ein ge-
lungener Mix aus Indus-
trial Design, Lifestyle und
aufergewdhnlicher  Ar-
chitektur. Mit  seinen
sechs Stockwerken und 25 Metern Hohe
iiberragt die Immobilie alle anderen Ge-
baude des neu entwickelten Buntwebe-
rei-Areals (siche Kasten) im wiirttem-
bergischen Eislingen und ist schon von
Weitem sichtbar. Die Einrichtung des
Hotels mit 73 Einheiten erfiillt den An-

spruch an zeitgendssisches Design.

Das Konzept und die Philosophie
bringt Geschiftsfithrer Andreas Brucker
5o auf den Punkt: ,Wir kommen alle aus
der Region und haben uns als Ziel ge-
setzt, Hotel, Erlebnis und Genuss fiir je-
den unkompliziert zuginglich zu ma-

chen. Wir lieben unsere Heimat, die
Vielfalt und das Miteinander.“ Der er-
fahrene Hotelier Andreas Brucker
stammt aus Eislingen.

Fest in der Region
verwurzelt

Nach Stationen in namhaften Héusern
unter anderem als F&B-Manager bei
Kaifer, im Hamburger Hotel Atlantic, im
Stuttgarter SI-Centrum und zuletzt als
Zustindiger fir Tagungen, Kongresse
und Seminare in Bad Boll kam er als Ge-
schiftsfithrer zu den Salvia Hotels, zu
denen auch das nahegelegene Hotel Eis-
linger Tor gehort. Aulerdem werden die
Eventlocation Kesselhaus und der Co-
working-Space Kubus auf dem Areal

Das Loom Hotel: Leuchtturm des Buntweberei-Areals

Projekt und Investor

Initiator und Investor der
Buntweberei ist der Eislin-
ger Unternehmer Filippo
Salvia. Auf dem Areal der
fraheren Buntweberei
Waurster hat er auBer dem
Loom Hotel die Zentrale
der Salvia Unternehmens-
gruppe angesiedelt sowie
das Premium-Studio Nice
Fitness & Spa, das Modela-
bel Karo Kauer mit Fashion-
Store und Café und im
historischen Kesselhaus
einen Ort fur Events und
Tagungen. AuBerdem wer-
den Coworking-Spaces
vermietet. Der geburtige
Eislinger und gelernte
Elektriker Filippo Salvia hat
die Salvia Unternehmens-
gruppe zu einem erfolg-
reichen Mittelstandsunter-
nehmen mit rund 1500
Mitarbeitern aufgebaut.

Gut vernetzt:

Geschaftsfuhrer
Andreas Brucker.

Hochwertig und schnorkellos: Eines der 72 Zimmer.

von den Salvia Hotels betrieben. ,Das
Areal der Buntweberei bietet fiir ein Ho-
telkonzept dieser Art die besten Voraus-
setzungen®, ist Andreas Brucker tiber-
zeugt. Das Hotel Loom (Englisch fiir
Webstuhl) verfiigt iiber 72 Zimmer und
eine Suite. Alle Einheiten sind ausgestat-
tet mit kostenfreiem Breitband-W-Lan
und einer hochwertigen Einrichtung.
Ein Self-Check-in-Schalter macht das
Einchecken unabhingig von der Rezep-
tion rund um die Uhr moglich. Der
ganze Prozess ist komplett digitalisiert,
die Guest Journey kann ausschlief8lich
digital iiber das Smartphone abgewi-
ckelt werden.

Skybar mit Blick zur
Schwiébischen Alb

Das Loom Hotel greift den Industrie-
Charme des ehemaligen Weberei-Areals
auf und verbindet diesen mit modernen
Elementen — entstanden ist ein Ort mit
besonderer Atmosphire. Der hohe An-
spruch zeigt sich auch in der Loom Sky-
bar: Im sechsten Stock des Hotels
schiebt sich die Rooftop-Bar als Glasku-
bus iiber die Gebidudekanten des Hotels
hinaus. Die raumhohen Fenster und die
groflziigige Sonnenterrasse ermdogli-
chen eine Rundumsicht iiber Eislingen,
das Filstal bis hin zur Schwibischen Alb.
Die Skybar wird variabel genutzt: Hotel-
giiste frithstiicken dort —ab 10 Uhr auch
externe Giste, was insbesondere freitags
bis sonntags sehr gut angenommen wer-
de, so Brucker. Um 17 Uhr 6ffnen die
Tore der Skybar fiir Drinks und Tapas.
Manchmal legt ein DJ auf, zudem wird
die ganze Location auch exklusiv ver-
mietet.

Das Loom Hotel richtet sich in erster
Linie an Businessgiste. Firmenevents
und Giste der umliegenden Industrie-
betriebe fiillen unter der Woche die Bet-
ten und Tagungsriume, an den Wo-
chenenden habe er viele Anfragen fir
private Veranstaltungen in der Skybar
und im Kesselhaus, insbesondere Hoch-
xeiten, so Brucker.

Die Auslastung des Hotels, das seit
rund einem Jahr auf dem Markt ist —
kiirzlich war mit dem Start des gesam-
ten Buntweberei-Areals offizielle Eroff-
nung —, beziffert Andreas Brucker mit
60 Prozent. Das Ziel liegt bei 75 Prozent.
wDie Geschiftsreisen sind in den ver-
gangenen Jahren schon deutlich zu-
riickgegangen®, weifl Brucker aus dem
Schweslerhotel Eislinger Tor, das er
chenfalls leitet und das seit 2016 besteht.

»Wir sind noch weit weg von dem
Vor-Corona-Nivea“, riumt der Hotel-
chef ein. Man miisse das Geschift miih-
sam wieder aufbauen. Dabei nimmt er
die Dienste von OTAs in Anspruch, die

Salvia Hotels

GESCHAFTSFUHRER:
Andreas Brucker

BETRIEBE: Hotel Eislinger
Tor, Loom Hotel, Kesselhaus
MITARBEITER: 35 Festange-
stellte inkl. Azubis plus
Aushilfen
DURCHSCHNITTLICHER
ZIMMERPREIS: 98 Euro
brutto (Hotel Eislinger Tor
und Loom Hotel im Schnitt)
UMSATZ: 2,9 Mio. Euro Logis
und F&B (budgetiert fur
2022)

KONTAKT:
www.salvia-hotels.de

seinen Hotels Sichtbarkeit und Buch-
barkeit verschaffen. Die Mitgliedschaft
bei einer Kooperation sei von Anfang an
nicht infrage gekommen. ,Zu viele
Zwiinge*, so Brucker. Auflerdem hitten
sie selbst viel Know-how und ein gutes
Netzwerk. Das scheint zu funktionieren:
Am Tag des ahgz-Besuchs tagten rund
100 Audi-Fiihrungskrifte in der Bunt-
weberei.

Andreas Brucker blickt nach vorn:
Die Veranstaltungslocation Kesselhaus
fiir bis zu 600 Personen, das einzige er-
halten gebliebene historische Gebidude
der Anlage, ist sehr attraktiv und gut
nachgefragt. Im modernen Kesselhaus-
Anbau will der Chef, wenn alles klappt,
im kommenden Jahr ein A-la-carte-Res-
taurant erdffnen, das auch Mittagstisch
anbietet. Das wird die gesamte Location
sicher noch attraktiver machen.

Synergieeffekte
und Kooperationen

»Wir profitieren alle voneinander, er-
ldutert Brucker die Buntweberei-Vision.
Damit meint er den schicken Shop mit
Café der zuvor nur im Netz aktiven In-
fluencerin und Modemacherin Karo
Kauer, die sich auf dem Areal niederge-
lassen hat, oder das High-End-Fitness-
Studio mit Spa des fritheren Handball-
Nationalspielers Mimi Kraus, das mit
dem Hotel verbunden ist und von den
Hotelgisten unentgeltlich genutzt wer-
den kann. Und schlielich ist auch das
Gebaudetechnik-Unternehmen des In-
vestors Filippo Salvia mit Biiros in der
Anlage prisent.

16.000 Quadratmeter sind fiir das
Projekt Buntweberei iiberbaut worden,
320 Parkplitze stehen bereit, die Investi-
tionssumme fiir das gesamte Areal liegt
bei 28 Mio. Euro. Holger Zwink



